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Después de superar la aventura de

poner en marcha una revista digital a base

del esfuerzo personal y de la dedicacion en
horas libres. Admas de disponer de un presupuesto nulo o poniendo
dinero del propio bolsillo. Llega la hora de continuar con el siguiente
namero, que ha supuesto un camino mas duro de lo parecia, pero el fruto
de ese trabajo es el que se muestra en las siguientes paginas

Se aprovecha estas lineas para indicar que lo que pretendia que
fuera una revista trimestral, con cuatro nimeros anuales, a partir de este
namero se va a convertir en semestral, siendo dos ndmeros al afio. Uno
saldréa a principios de afio, coincidiendo @brinicio del afio, y otro que
coincidira con el final del curso académico y el principio de la temporada
estival. Aproximadamente el primer numero dicierribrero, y el
segundo numero Juliagosto.

Desde la direccion de RadioSIC no queda mas que agraalecer
las personas que han ofrecido sus trabajos de forma desinteresada, con €
Unico fin de difundir el conocimiento en el campo de la radiodifusion.

Se trata de un proyecto ambicioso y que no puede ser
desarrollado sin vuestra ayuda, puedes enviar: sugasenciiticas o

colaboraciones mdiosic@radisic.conDel mismo modo si tiene una idea,

o realizado un trabajo o proyecto fin de carrera relacionado con la radio en
la sociedad de la informacién y el conocimienyjodesea publicar la
informacién, no dude en ponerse en contacto y le asesoraremos. Nos
comprometemos a responder a todos los emails.

Direccion RadioSIC

Las opiniones expresadas en los articulos, asi como los contenidos de los mismos,
son responsabilidadk los aulres de éstos. 5
Puede obtener la version electronica de esta publicamidel,sitio web:
www.radiosic.com
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El Arte Radiofonico:
La primera obra escrita en Espafna que versa sobre la profesion radiofonica.

Jorge Alvarez Fernandez
Presidentdfundador de la Academia Espafiola de la Radio
(jorge@radiofonistas.orp

Resumen

Corre el afio 1944, Robrt Steiner Kieve, joven norteamericano con formacién radiofénica
que trabaja en la embajada de Estados Unidos en Madrid, es fichado por Manuel Aznar
Acedo, jefe de programas de la recién creada Sociedad Espafiola de Radiodifusion (hoy
Cadena SER) para queles instruya en el modelo de radio comercial que impera en
América. De ahi surge la necesidad de escribir esta obra, El Arte Radiofénico

: aparatos de radique, ya, incorporan altavoz. La radio pasa

1. INTRODUCCION HISTORICA entonces a ser escuchada de forma colectiva en el hogar. La
EL ARTE RADIOFONICO se publicé en 1945, veinte afiosudiencia de la radio empieza a ser importante y, por
después de que se iniciara, de forngalgla radiodifusién en consiguiente, las empresas de radio conscientes de ello, se
nuestro pais. Hasta esa fecha, todo lo que se habia publiqaagponen producir contenidos de formas regular, pues al
anteriormente relacionado con la radio, trataba tempsncipio las emisiones consistian en unas pocas horas a la
puramente técnicos sobre transmision y recepciéon de ondsmmana. Surge la necesidad de contratar personal con
Durante las dos primeras décadas del siglo XX, existia e dedicacion exclusiva para producir dichos contenidos, pues al
sociedad de todo el mundo, un gran interés por la radjncipio eran realizados por aficionados. Nacen, asi, los
especialmente por los aparatos receptores y su construcci@iimeros profesionales de la radio: el locutor (llamado,
Surge el fenémeno llamado radioafitiqy los clubes de también, en Espafia, primero anunciador y luego speaker) y el
sinhilistas (le sin hilos, término proveniente de la aficién a l#écnico de sonido, ambos imprescindibles para la emision de
telegrafia ® hilos, TSH). Algo equivalente sucede encualquier contenido. Debido a que la radiodifusion en nuestro
nuestros dias con Internet y los denominados internautas,pgds se desarrdlldesde la iniciativa privada, no fue hasta
gue hay un afan por descubrir las verdaderas posibilidadesl®47, cuando el Gobierno elaboré la primera legislacion
este nuevo medio de comunicacién, que se presume totdhlgoral en materia radiofonica, de manera que, hasta
universal. entonces, quedaba a criterio de cada empresa regular y definir
las funciones profesionales. Sin embarge seguro que ya
existian, por alguna emisora espafiola, manuales relacionados
con el ejercicio profesional en la radio o libros traidos del
extranjero. Pero es, sin duda, curioso que fuera un
norteamericano, Robert S Kieve, el autor del primer libro
espdiol publicado sobre esta materia. La causa es la
siguiente:

Tras el final de la Guerra Civil Espafiola en 1939, la

f ] radiodifusion es uno de los sectores que el régimen de Franco
“ v o pretende impulsar. Las circunstancias propician que Espafia

Figura 1. Robert Kieve. sea el primer pais oicental que experimente el uso de la

. . C e . __radio como medio de propaganda durante una contienda
En los paises mas desarrollados, la radiodifusion CoMieNZgfica. Franco comprende la importancia de controlar la

tener presencia como medio de comunicacion de masas y, pfingifusion y, en consecuencia, crea Radio Nacional de
tanto, como medio rival de la Prensa, cuando se produc&&,,8a como cadena del Estado y pone en marchaun pl
partir de los afios 30 un imparable aumento de ventas fle., |5 radiodifusién privada. Para esto Gltimo va a contar
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con la ayuda norteamericana que, en concreto, se plasme
potenciar la radio privada como un medio catalizador de
actividad comercial. Se eligen las emisoras perteneciente
Unién Radio, mcautadas a la Republica durante la guerrs:
como idoneas para desarrollar una gran cadena de ra
comercial a estilo americano que sirva de ayuda en

necesaria reactivacion economica del pais. Esta transicion
produce en no mas de cuatro afios cotegmtla de Aznar en
1942 a Radio Madrid y la de Robert Kieve, dos afios despug®
Es un breve periodo de tiempo, antes de que, tras el final
la Guerra Mundial y con la recién creada ONU, se adopte
medida internacional de aislar al régimen de Francoantsi

un bloqueo econdmico y diplomatico. Comienza asi en 194
el periodo conocido como Autarquia y cuyo primer efecto ¢
la retirada de todos los embajadores extranjeros de nuestro
pais y, por ende, el fin de la ayuda norteamericana.

Figura 3

Surge, por esta razgpren 1940, la Sociedad Espafiola de

Radiodifusion, conocida, mas tarde, como Cadena SER. Eatg escribia Bob Kieve en 1945: "La radiodifusion
emisora Radio Madrid es la cabecera desde la que #fiericana es una cosa y otra la radiodifusion espafiola.(...)
produciran los programas. El primer director de€uando sali de América hace dos afios, mi familia tenia
programacion de Radio Madrid en 1942, es Manuel Azngleve aparatos de ragdientre ellos una combinacion de
Acedo (pade del ex presidente del Gobierno espafiol Jogénografo, una combinacién de aparato de impresionar
Maria Aznar) pues su padre, el periodista Manuel Azngiscos, otro que funciona con baterias y tenfa aspecto de
Zubigaray, era consejero del Banco Urquijo entidad cafialetin que podia llevarse como tal, otro que podia meterse
participacion accionarial en la SER. Para llevar a cabo &a el bolsillo del abrigo y otro en el automévifrfiar(...) El

modernizacion, Aznar contrata los serofide Robert que haya mas aparatos en América que en Espafia garantiza
Steiner Kieve, un norteamericano experto en radio destinagi@yores auditorios".
en la embajada norteamericana en Madrid como agregado

cultural. Ante el encargo de aplicar las técnicas radiofénic%n este razonamiento Kieve advertia de la dificultad del

nort.e'americanas ala radio espaﬁola,_ Kigve'se encuentra EHEargo hecho por Manuel Aznar, cosa que éste comprendia
la dificultad de que no existe en la radiodifusion espafiola Uja fectamente y asi se lo agradecié ePRDLOGO que
audiencia de masas como la de Estados Unidos, debidq,&lijhis para su libro. No obstante, el norteamericano

bajo nimero de receptores pues, tras la guerra, eran bién dejaria huella a través de la organizacién de unos
pocos los hoga(es gue disponian de radio con aItaqu (radifsos de radio, de los que saldrian grandafegionales y a
de valvulas o lamparasyado su alto coste. La mayoria dqos que se llamaria "La generacion Kieve".

receptores eran de galena (figura 2), cuya escucha se hacia

or medio de auriculares debido a la débil sefial. . . L
P Rober Kieve quiere que Alrte Radiofénicesea, sobre todo,

un libro de utilidad para el joven que se inicia en la profesion
radiofénica, por eso, la obra estad repleta de consejos y
ejemplos trasla exposicion de cada tema, si bien, con
referencia a la radio americana. En el libro se destacan las
figuras del actor de radio como estrella radiofénica, y la del
director de programacion, al que se considera el hombre mas

—, 2 ' importante de una emisora deli@
dio de Galena

Hay que recordar que el libro se escribi6é entre 1943 y 1945,
A principios de la década de los cuarenta, no se pogiaco después de que Kieve, que trabajaba en la embajada de
comparar la audiencia de ladio norteamericana con laEEUU en Madrid, fuera fichado por Aznar en 1943. Robert
espafiola. Era impensable una reaccion de la poblackieve tiene como modelo la radio americana de su tiempo.
espafiola ante un programa similar a "La Guerra de Igha radio que gir@ntorno a los programas dramaticos, pues
Mundos" emitido por la CBS, ya en 1938, y que conmociorspn los contenidos de mayor éxito de las emisiones de radio
a la sociedad norteamericana, pues millones dgtes de la llegada de la televisién, asi que Kieve no duda en
norteamericanos reyeron realmente que los marcianosrasladar a Espafia el llamado radioteatro. Se puede decir que
invadian la tierra. Robert Kieve introduce en Eafia el serial radiofonico,
fomentando la creacién de guiones y los cuadros de actores.
Precisamente, de un programa creado por él en Radio Madrid
"Tu Carrera es la Radio" surgi6 uno de los mas famosos
guionistas de seriales, Guillermo Sautier Casasecetoyea
como Pedro Pablo Ayuso, Juana Ginzo, Joaquin Pelaez,
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Tedfilo Martinez. Que formarian parte del la renombradao conoce sus posibilidades y caracteristicas de captacion
Compafiia de Actores de Radio Madrid con su pofidatro sonora, es como no conocer las dimensiones del suelo del
del Aire La influencia seria tal, que durante las tres décadescenario, con el peligro de caerse de él.

posteriores, no habria emisora espafiola que se preciase, que

no tuviera un cuadro de actores en plantilla.

Es légico pensar que la radio privada espafiola de aquellos
afos se dedica al entretenimiento con los Seriales como
contenido fundamental. La informacién estaba muy ligada a
la propaganda politicaomo herencia del largo periodo de
guera en el que ambos bandos toman conciencia de que la
informacion a través de la radio, es un arma estratégica y, por
tanto, tenia que estar bajo control. No es de extrafar que el
régimen de Franco prohibiera los programas de noticias en la
radiodifusion pivada. Recordemos que hasta 1977, todas las
emisoras privadas tenian que conectar con el Diario Hablado
de Radio Nacional de Espafia, popularmente conocido como
El Parte (nombre dado por extension a los boletines que

informaban sobre el estado de la guerra: Partes de Guerra). o _ _ .
Kieve distingue bien entre actor de radio y locutoratio.

Considera que es mas facil lograr trabajar como actor que
como locutor en una emisora (recordemos que en los afios 40
el radioteatro es el contenido estrella de las emisiones) y que
son muy pocos los que tienen la suerte de llegar a ser
locutores, ddo su escaso nimero y el alto nivel profesional
que se demanda. Estos son los requisitos exigidos, en teoria,
en la época y que Kieve cita asi: "Del locutor... se espera que
posea, en un término medio, las siguientes cualidades: buena
voz, enunciacion clar pronunciacién sin peculiaridades
dialectales ni tonales; facultad de leer bien, un suficiente
conocimiento de los idiomas extranjeros para poder
pronunciar correctamente los nhombres, lugares, titulos, etc;
algunos conocimientos de historia musical, cosig@on y
compositores; disposicién para leer e interpretar la poesia;
facilidad para el discurso improvisado; aptitud vendedora en
la lectura de temas comerciales, capacidad para dominar los
detalles técnicos al manejar el cuadro de mando, educacion
2. CONTENIDO DEL LIBRO EL ARTE universitaria."

RADIOFONICO

Figura 5.

Figura 4. Portada libro El arte radiofénico.

Kieve sefiala que son condiciones ideales, pero muy dificiles
de reunir en una misma persona, de manera que esto no se
) ) . cumple en la mayoria de emisoras: " De los requisitos previos
En esta primera parteeda obra es comprensible que Kievgg|acionados anteriormente, quiza el mas importante de todos
trate, con especial relevancia, la figura del actor radiofonicgs p facultad de leer bien. Si sabes leer bien, el que sélo
pues escribio el libro en una época en la que los programasyas una mediana voz no tiene importancia.(...) Si el
dramaticos predominaban en la radio. En aquellos af@g ior tiene cuidado de preparar su guin, no necesita

cuarenta, antes de la llegada de la teién, los actores oqycacion universitaria ni conocimientos de los idiomas
consideraban la Radio como una nueva oportunidad Qﬁtranjeros para realizar unaema labor."

trabajo, mas comoda que el Teatro y mas factible que el Cine,

ues se podia estar en nébmina como trabajador de plantilla, . .
b P ! P IIgrg:apltulo Strata sobre el aprendizaje del locutor. Es tan

algo que era, antes, impensable para la profesion de actor. nfgresante lo que cuenta y todavia perfectamente vigente en
embargo, algunos entendian que el actor de teatro no val d y P 9

para la interpretacion radiofénica. Kieve se muestra menBd€Stros dias, que merece éna reproducirlo integramente.

radical y considera que, aunque en la radio no sirve de nada ) ) _

los gestos y movimientos del actor de escena, con un pocolde Segunda parte: Como se escribe para la radio.

practica se pwe hacer de un actor de escena un buen actor 9

de radio, pues la base de todo actor es, fundamentalmehte.este capitulo, Kieve plantea algo que aun hoy, casi sesenta

dar sentido expresivo a la palabra pronunciada. Para Kievea@i@s después, sigue siendo un mal no superado. La radio

primordial el conocimiento del micr6fono como herramientaecesita profesionales que sepan escribir para la radio, es

de trabajo, ya que es el verdemlescenario del actor, pues sidecir, guionistas, pues no basta con ser un buen escritor
literario si no se conocen las posibilidades del lenguaje

1.1 Primera parte: El actor y el locutor
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10

radiofénico como medio expresivo. ¢Acaso se puede escrilmidica lo que tienen que hacer, aluag que en una

un guién de cine sin haber visto nunca una pelicula? representacion teatral en la que el director nunca interviene
durante la misma. "El autor" responde que una emision
radiofonica es algo mas que una representacion teatral, ya
gue hay mdasicos, técnicos de efectos y actores, siendo
preciso, pr tanto, una coordinacion similar a la de una
orquesta con su director.

Figura 6.

El facil recur® de leer en radio lo que esta escrito para ser
leido mentalmente, es una falta de consideracion hacia el
oyente, ya éste no tiene la oportunidad de que se retroceda e
dicha lectura si no se ha enterado del mensaje a la primera.

En este capitulo se ensefa forma de un guién radiofonico
con las indicaciones técnicas oportunas de musica, de efectos
y de la entonacion de voz.

Ti

ive

b

. _ ) Figura 7.
Es curioso saber, en palabras de Kieve, que en esa época ya

exist_ian en Ia_ radio americana los _discos de efectos y §ta polémica cuestién, que plantea Kieve, hace ya mas de
misica que sensertan desde la cabina de control, pues edio siglo, ha perdurado hasta nuestros dias, pues sigue

mas _habltual era la presencia de _orquestas y d?' ru'(.j'l’:‘lrrﬂ)iendo detractores y defensores del realizador eria ra
(tecnllco de efectos) desde el Iocutorlo_. En este sentido, K'el¥ realidad, quienes se muestran contrarios, suele ser, en el
con_S|_d_era que e! autor de un guion deb('e, conocer ll% do, por un simple ahorro de personal y de sueldo, algo
posibilidades tecnicas y_ge personglwha estacion de radlo_ ue, sin duda, va en detrimento de la calidad del producto
antes de escribir un guion. Es dgcw, Qe poco sirve un.gu'genjiofc’)nico. Desafortunadamente, con el tiempo se esta
pensado para una superprodu_c_czlon cinematografica, st Iu%%’ndo cémo van ebkapareciendo de las plantillas de la
el productor no cuenta con suficientes recursos €CoNOMICOS, 1\icras sin que los sindicatos hagan nada, los realizadores
. o . » primero, luego los locutores y, ahora, los técnicos de sonido.
En los capitulos siguientes se trata especificamedngeion Estas funciones van siendo asumidas, ahora, por una sola

de programas dramaticos y se dan consejos sobre la fungigisona, el redactor, que muy difisénte podra ser brillante
del narrador, el uso de musica, efectos y palabra. Se hace gp todas las facetas de la produccion radiofénica.

hincapié en como construir el relato de la historia, pensando
gue el oyente no ve lo que se cuenta, pero si puede

) . . ! . El capitulo 19, de esta tercera parte, tiene el pintoresco
imaginarlo, sendo esto es lo que la radio debe potenciar. P b P

titulo "Primera necesidad fundamental: saber senalar

) y con el dedo.”
1.3 Tercera parte: La direccidén de programas.

) ) Kieve considera que toda emisién debe regirse por la
En esta parte del libro, Kieve aborda lo que hoy entendenmcisién, algo que se consigue gracias a un director de
como Realizacion Radiqfénica. En eI_primer capitulo de esﬁ"f‘ogramas (realizador) que sepa sefialar con el dedo. Esto
tercera parte, se justifica la necesidad de cootm el qyiere decir que el realizador ha de hacer las indicaciones en
llamado director de programas (realizador). el instante oportuno a todo el personal que interviene en la

emision de un mygrama. Hay que recordar que en la radio de

Escrito en formato de guion de radio, dos personajes discutes afios cuarenta no existia el montaje sonoro grabado y, por
sobre la necesidad o no, de contar con un director durantedato, todo tenia que hacerse en directo con una perfecta
emision de un programa. El personaje llamado "El autosincronizacion, igual que en una obra de teatro.
defiende que un progra sin director estd abocado al

_fra,c_aso. El pers_onaje Ilam_ado "Fastidioso" argumenta que ASarte de esta capacidad de saber sefalael dedo, que a
inatil la presencia de un director, porque todo el personal AHRori nos puede resultar cosa graciosa, pero que una vez

interviene en un programa cuenta con un guion y, esto, ya, é§endido el fondo del asunto, toma importancia, al igual que
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la tiene el buen manejo de la batuta por parte de un direatonllevan los discos para adaptarse adarteente a las

de orquesta, Kieve considera imprescindible para sen bunecesidades del guion. Aqui, nos damos cuenta de como, ya,

realizador, la obligacion de conocer el guion de antemanaayprincipios de los afios cuarenta, la introduccion de las

no desdefar los ensayos antes de la emision. grabaciones discograficas hace que comience a peligrar la
existencia de las orquestas de estudio en la radio, y, por ende,

Recordemos que en aquella época adn no existia la graba@@ﬁctuaciones musicales en directo. Es una simple cuestién
magnetofénica, sino la grabacidmediante disco blando econdmica lo que hace a las empresas de radio reducir los
(figura 8, cuyo registro no peritfa el montaje o edicion. grandes espectaculos. Algo que sera una constante y el mal
Precisamente, los norteamericanos  descubren @fldémico de la radio, sobre todo tras la popularizacion de la
magnetéfono, cuando las tropas aliadas entran en Berlint@lgvision, ya questa pronto recoge y aprovecha la faceta
1945 y se dan cuenta de por qué las emisiones de ra@ifistica abandonada por la radio.

alemanas tenian una perfecta realizacion, asi como facilidad

de repér los mensajes de dirigentes nazis. Los aleman&$ capitulo 24, mas extenso que los anteriores, trata el tema
habian inventado la cinta magnética y el magnetéfono.( lde los efectos de sonido. Recordemos que Kieve, basa sus
compafiia AEG muestra en la Exposicion de Radio de BerBnsefianzas en el radioteatro, ya que los efectos de sonido

de 1935, el primer modelo de magnet6fono y el Dr Wilheiman elemento imprescindible en todo programa dramatico. A
Gaus (empresa BASF)patenta latgimagnetofdnica), figura diferencia de la musica, la produccion discogréfica de efectos
9. de sonido era casi inexistente, por eso, todo ruido tenia que
ser recreado en el estudio. El llamado ruidero era el técnico
especidbta en crear dichos efectos. El libro recoge varias
descripciones sobre cémo producir los ruidos mas habituales,
por ejemplo: el clasico de los clasicos, el FUEGO, que se
simula haciendo crujir papel celofan entre los dedos y cerca
del micro.-¢A quién nde han ensefiado este truco alguna
vez ? Seguramente, aqui tenemos su origen, al menos en lo
que a la radio espafiola se refiere

1.4 Cuarta parte: Programacion en radio.

Esta parte comienza con el capitulo titulado "EL hombre mas
importante de la radio". PaRobert Kieve, ese hombre es el
Director de Programacién, pues como responsable de los
contenidos, al menos en teoria, es quien imprime el caracter y
estilo de la estacién de radio.

Todo buen programador debe conocer qué clase de oyentes
tiene su radio yello dependera, evidentemente, de la
poblacién que cubre la emisora. No obstante, para establecer
el tipo de programas y los horarios de emisién, es cuestién de
analizar las costumbres de los habitantes. Kieve expone un
modelo tipico dirigido a un publiogeneral en funcién de las
horas de estancia en el hogar, pues es el lugar donde la radio
es més escuchada. Otro factor a tener en cuenta, es conocer el
Realmente, Robert S Kieve, basa las ensefianzas que quigrsto de los oyentes. Aqui, se aborda un problema que aun la
transmitir en el modelo de radio que impera en la época, egidio no ha solucionado medio siglo despugses, cémo

es el radioteatro, pues, como ya hemosajiels el contenido medir, de manera fiable, el nivel de audiencia de los
estrella de las emisiones radiofonicas. Asimismo, no hay gpgegramas. Kieve comenta que los sistemas empleados en los
olvidar la coyuntura politica en la Espafna de aquellos afi@stados Unidos, a principios de los cuarenta, son,
que, logicamente, Kieve conocia al escribir el libro, y no erprincipalmente, la encuesta por teléfono y la entrevista
pues, ocasion para abordar ofra clase de contenigegsonal. Como vemos,esto no ha cambiado,
programaticos, caso de los informativos, tal como habia enslastancialmente, en la actualidad.

radio de su pais, Estados Unidos.

Figura 9. Magnetéfono.

Con el titulo SIRVE A TUS OYENTES, se elaboran el resto
En los dltimos capitulos de esta tercera parte del libro, de capitulos que constituye esta cuarta parte dedicada a la
aborda de forma escueta, los tres elementos que constitupedgramacion. Fundamentalmente, son consejos fruto de 1d
la esencia del lenguaje radiofonitapalabra, la misica y los experiencia a tener en cuanpor todo nuevo director de
efectos de sonido, si bien, el silencio es intrinseco a los tregogramas. Consejos sobre como ofrecer las noticias para no
Con respecto a la musica, se indica la ventaja que supérer perder la paciencia al oyente, que nunca es comparable
contar con una orquesta en el estudio frente a la rigidez quequien se encuentra en casa leyendo relajadamente el
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periédico con tiempo suficiente para releer unacigosi no la Unica que aparece reflejada en periddicos y revistas, de
la ha entendido a la primera. manera que los radioyentes tienen que descubrir, por
casualidad, la existencia de los programas.

Servir a los oyentes es ofrecerles contenidos que, de otra

manera, serian imposibles que les pudieran llegar. Es o consejo en la misma linea dentro de la FORMALIDAD,
simple cuestiéon de andlisis y, muchas veces, de imaginaciés. la regularidad de la programacion, pues no basta con
Kieve cuenta una anécdota de su etdpaestudiante en la ofrecer los programas a la misma hora puntudaejesi
Universidad de Harvard, en la que un 8 de diciembre dsego, son cambiados por otros a corto plazo. Kieve aconseja
1941, el dia siguiente del ataqu@earl Harboyrel director que los programas, una vez ideados, deban mantenerse en el
de la universidad convoco a todos los éistmtes en la mayor tiempo para, asi, crear habito en el oyente. El ser humano es
sala del centro, cosa imposible materialmente, pues habiar8 animal de costumbres y de la misma manera que se
mil estudiantes en toda la universidad. Alguien le aconsdjabitia a desayar todos los dias, puede acostumbrase a
gue se instalaran diversos altavoces repartidos por el extegscuchar un programa todos los dias, siempre que se le da
en salas contiguas, sin embargo, los estudiantiesadrisora tiempo para que coja dicha costumbre. En este capitulo se
de radio de la universidad, acudieron al director paraproduce un horario de emision semanal, lo que hoy
exponerle lo indtil de tal esfuerzo. Le dijeron que mediante lmamamos en la jerga radiofénica una parrillde
radio, el mensaje se podria transmitir a todos y cada unoptegramacion.

los estudiantes. No hizo falta explicarselo dos veces. En

definitiva, con esta experiencia, Kieve quiere dejar patenigy podian faltar consejos sobre el tratamiento de la
que toda emisora ha de identificarse plenamente con $}iflicidad, pues la radio comercial es el modelo que Robert
oyentes mas cercanos, aquellos que residen en la poblag@e conocia perfectamente y tenia bien asimilado, dada su
desde la que se emite, un asunto que nunca preocuparia a@fdicion de norteamericano. Con su forma didactica de
emisora de distinta loddhd aunque alcanzase CObertUr@Xpncar Bs cosas, Bob Kiieve sigue dando Consejos a un
radial. imaginario director de programas espafiol.

En el siguiente capitulo "Sirve a tus oyentes: la lab@s una época en el que el formato de mensaje comercial mas
educativa”, Robert Kieve escribe sobre la ensefianza pompgitual era lacarcion publicitaria del producto que las
radio y hace referencia a una maxima que circulaba enfighas grababan en disco, y que es el origen de lo que hoy se
ambito profesional anglosajon, si bien etas dos variantes: |lama jingle. Kieve sefiala en este capitulo algo que quiza
12 los programadores de la radio publica britanica dicepepresente el inicio del formato publicitario que imperé en la
"Sabemos lo que nuestros oyentes necesitan, y serdgio espafiola durante su épocwrada, el llamado
daremos”. 2% los norteamericanos de la radio privada YATROCINIO. Sistema ideado como alternativa frente al
comercial, dicen: "Sabemos lo que nuestros oyentes quierRfimato tradicional de Guia Comercial que provocaba la
y se lodaremos". Logicamente, Kieve, como americano, $f;ida de oyentes a causa del largo queriempleado en
decanta por la segunda regla, aunque dice que, tanto URRincios. Curiosamente, la publicidad radiada se denominaba
como otro modelo de radio, no son tan estrictos y ambggginariamentédNTERFERENCIAS porque se producia una
ofrecen contenidos que educan a la audiencia, al tiempo @¥@rrupcion en aquello que el ragémte seguia,

la entretienen. En definitiva, lgue Kieve plantea es que lasypuestamente, con interés. Lo cierto, es que nadie pone la
radio debe ofrecer contenidos educativos con un tratamiepigiio para escuchar publicidad, por tal motivo, se pensé
alejado del aburrimiento de las aulas, si no quiere perd@currir a ciertas formulas imaginativas para, asi, mantener la
oyentes, pues a éstos nadie les puede retener como agl@ficion del oyente durante la emision de un programa, el
estudiantes de un Colegio. pat‘ocinio fue la primera.

Siguiendo dentro de lauarta parte del libro, algunos Kjeve apuesta por el patrocinio y, para emplear bien esta
capitulos tratan sobre LA FORMALIDAD, es decir, sobre I3cnica, recomienda al director de programas que elija a
formalidad de la programacion ante los oyentes. Kieve diggcutores que tengan gran calidad de voz y fluidez de
que la formalidad es la piedra angular de todo servicignguaje, si no quiere ver peligrar la imagen del anunciante
radiofénico y considera condicion sine qua non qeepre  arte los oyentes. Hay que recordar que el mensaje comercial
se cumpla el horario previsto de los programas por respetgeemitia en directo, al no existir grabacién magnetofénica.
la audiencia. Asimismo, es de gran ayuda que se recuerdgglesa época sélo existia la grabaciédisco blando de uso
oyente la emision de los programas, y se informe de gLy limitado, pues no permitia regrabacion (parecido a lo
existencia a quienes sintonizan por primera Vvez. Pgle ocurre en nuestros dias con los CD’s no regrabables). Un
consiguientes, es inoptante dar por anticipado avisos dqgcutor mitico, de verbo facil y maestro en presentar espacios
cuando se radian los programas (lo que hoy llamamos prom@grocinados, fuBobby Deglangue desarrollé en la SER de

0 promociones), asi como publicitar los mismos por otrggs afios cincuenta una etapa que le consagré para la historia
medios como la prensa o mediante una revista propiage |a radiodifusion espafola.

folleto semanal que se envia por correo. Estarmeadacion

de. Kieve, :‘ju,e uélhzada por Iasaeb?'nsgéﬁz etfgsnlglaused;(rjzmg Fmina el capitulo dando una serie de ejemplos de
primeras decadas, pero se o gada de hramas susceplds de ser patrocinados, pero deja al
television. En la actualidad, la programacion de television és
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instinto del programador el acierto o no, en el uso de estalenes directas y, por Ultimo, el Director Técnico, ingeniero
técnica publicitaria. a cargo del mntenimiento de las instalaciones técnicas de la
estacion.

Rober S. Kieve finaliza los consejos al director o jefe de

programacion, con una serie de capitulos que titula UTILIZEI capitulo 45, "RECLUTAMIENTO, cuenta cémo suele ser

A TUS OYENTES yque, en definitiva, dice que siempre seel procedimiento para ingresar en una emisora. Nos vuelve a
ha de contar con la participacion de la audiencia para atraerprender que en esta profesion, hace cincuenta afios, la
mas audiencia. Kieve expone tres razones por las dgoema mas comun era entreomo aprendiz, es decir, lo que
recomendable la participacion de la audiencia. "En términpsdemos comparar en nuestros dias con el becario, de manera
generales, estas razones son las sigesedf En la radio, por que se continda aprendiendo la profesion desde abajo y
medio de la participacion de los oyentes, puedes hacer us@dicticamente sin remuneracion. Precisamente Bob Kieve
esa importante cualidad que existe en la mayoria de tafata en el primer capitulo del libro titulado, LA
personas: el deseo de competir; 22. La mayor fuente IMCIACION, su experiencia personal, que era la mas
actuantes, alun desde el punto de vista interesadohabitual entonces, para llegar a trabajar en la radio: " Si eres
perfecionista de un Director de programacion, es sjoven, puedes hacer lo que yo hice. Puedes presentarte en una
auditorio, y 32 Al publico le gusta presenciar los hechos @stacion de Radio, buscar la manera de ver a uno de sus jefes,

los que toman parte sus amigos o conocidos. y decirle: <<Soy Fulano de Tal y quiero aprender algo sobre
las emisiones. Estoy dispuesto a realizar el trabajo que usted
1.5 Quinta parte: Organizacién de una emisora. quiera, y no exijo mas remuneracion que la oportunidad de

observar lo que aqui se hace.>> Puede ser que el tal jefe haga

Medio siglo ha pasado desde que Robert S. Kieve escribiGRPtg0 lo que hllzo conrﬁp: IIevzrte a un despacho y decirte
el Arte Radiofénico y muchas cosas han cambiado en &€ orgagpes dos alrc 'VOSH_ caso, teh'pases Climla ser(?ana
radio, especialmente de caracter técnico. Sin embargo, erffiera frabajando en los archivos, como hice yo, delante de tu

gue respecta a la organizaciéon de una emisora, parece q E'f ylest’e, l:n:é'garde, Iadtlean((jﬁse un goc?del sctng'rerz,:omo
cosa no ha evolucionado en proporcion al tiempgZ© & MiO, (e de unas paimadilas arespalda y e diga.

transcurrido, incluso los actualemnvenios colectivos de ©Y©: m_qchachq, tengq una cita a las cuqtro y no puedo ha_cer
empresa conservan definiciones acufiadas en la primgfg 9uion de cinco minutos sobre <>Oclpate de que alguien

. ; 4 2>> i6
ordenanza laboral del sector de 19due refleja la estructura r? gg?'. ¢,Querras, mUChf‘,Chp: , dY' por supuesto, el guion lo
organizativa en la épocaig se escribia el libro. aras tu mismo... y ya estas iniciado.

Los dos primeros parrafos del capitulo 44, que inicia esta/€ce mentiraol poco que ha evolucionado la profesion

quinta y Ultima parte del libro, son muy significativos en eslr@cjiofc')nica, pues esta experiencia personal de Robert Kieve

sentido: " Puedes llenar una estacion, con los empleados g%a aproxmadlam%ntel en IOS. anos v%mted en Estadr?s
trabajadores y mas capaces del mundo, pel® siganizas nidos, es un caico de o qUe Sigue sucediendo en muchos

mal, funcionara poco mejor que un reloj de 24 rubies cuy! asos actualmente para iniciarse en la prafiesadiofénica.

piezas estén confundidas. Cualesquiera que sean tus nor gsiobstan.te, esto seria corregido anos mas tarde en nuestro
una estacion mal organizada es una mala estacion pais, gracias a un hombre convencido de la necesidad de

formar y cualificar a los profesionales de la radio,

L | o d tre | | aﬁstableciendo un cauce reglado de acceso a la profesién. Este
a mala organizacion €s causa de roce entre 10S émpleafiy,nre fig Anial Arias Ruiz que como continuador, de
por razén de oldaciones mal definidas, obstruye los

) . alguna manera, de Robert Kieve, escribié el segundo libro
esfuerzos de perfeccionamiento, y lleva a las perso

. : licado en Espafia sobre la profesién radiofonica,
Incapaces a los puestos |mportante§._En todos los aspecto BioFoNIsmO, gue sirvié de manual durante décadas en
la Radio, no hay nada mas perjudicial, no hay nada que g '

it tacilidad... h ' Emisorasscuelas de Radio Juventud de Espaiia,
evite con mayor factl "a . iy no hay nagiae se encuentre promovidas por el propio Arias y que fueron cantera de
con mayor frecuencia!”.

grandes profesionales de la radio espafiola.

Cualquier profesional de radio de nuestros dias, que lea el o5 e contenido de El Arte Radiofénieg libro

seguro que se sorprendera de lo vigente que aun Sigu€srico en Ia radiodifusion espafiola, por cuanto representa

estando esta apreciacion de Bob Kieve escrita hace Cincuelﬁtaprimera obra publicada en Espafia sobre la profesion
anos. radiofénica y que sirvi6 de manual a muchos jévenes para
_ _ . . iniciarse en esta apasionante profesion de futuro como asi
Robert Kieve establece un orggrama tipico de una emisoradecia Manuel &nar en 1945: " Para los jévenes que
de radio de nivel medio donde el Director general es fymienzan a luchar, tres caminos se abren; tres caminos y

autoridad maxima. De €l dependen: el Director Gerente, digs negocios: el Cine, la Aviacién civil y la Radio. 13
se responsabiliza de los asuntos de administrativos y

financieros, incluso comerciales a falta de un Director

Comercial; el Director de Programacion, responsable de idear
los contenidos; el Director de Produccion, encargado de la
emision con locutores, actores y técnicos de sonido bajo sus
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3. CONCLUSION

Pese a que han transcurridos casi sesenta afios desde la
publicacién del libro, ain se puedeascatar importantes
consejos para el profesional radiofonico actual, como son la
importancia del cuidado estético en toda  produccion
radiofénica, y el conocimiento que se ha de tener sobre la
audiencia a la que se dirigen los contenidos programados.
Hay un detalle que particularmente me llamé la atencién al
leer el libro. Se trata del consejo que da Kieve a los jovenes
gue desean iniciarse en la profesion radiofonica, basada en
su experiencia personal. Esta recomendacion consiste en
tener en cuentgue los primeros pasos consienten en intentar
colaborar en una emisora sin esperar remuneracion alguna.
Resulta curioso que esta forma de iniciacion profesienal
cuestionable en muchos casosse haya mantenido hasta
nuestros dias, y que ya se dierdas Estados Unidos, alla

por los afios 30, cuando Robert Kieve hizo sus pinitos en la
Radio.
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Los contenidos en la radio municipal de la Comunidad Valenciana
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Resumen:

En este articulo comentaremos las posibilidades que existen, en la sociedad actual, para que
un futuro licenciado en Comunicacién Audiovisual, en Periodismo o en Relaciones Publicas
y Publicidad pueda abrir una emisora de radio. A pesar de esto no se van a dar recetas ni
instrucciones para seguir al pie de la letra, sino que se apelara a la refi@x por parte del
receptor y la motivacion de este de cara a montar su propia empresa de comunicacion.

La idea es que este texto analice, sin entrar de lleno, la situacion de las pequefias y medianas
empresas dedicadas a la radiodifusion y profundizara elas técnicas y elementos que son
necesarios para emprender un negocio radiofénico.

El tema central del andlisis es la aportacién de una buena emisora municipal a la imagen
corporativa de los ayuntamientos. Cémo influye una buena gestibn de la radio al
corporativismo consistorial, sin que sea un gasto de demasiada importancia en el
presupuesto anual, aprovechando al maximo cierto tipo de recursos de los que se disponen.

~ LLOSAFM

5. INTRODUCCION MEDIA
En febrero de 2006 presenté un estudio stabeenision de la oo o oo
radio municpal en la Comunidad Valencianan la segunda
edicion del Workshop sobre la radio celebrado en la Escugla
Politécnica Superior de Gandia. En este trabajo me encor]tré
con la existencia de treinta y una emisoras de titularidad
municipal a lo largo y ancho deuestra comunidad, un
ndmero muy inferior al nimero de radios municipales que La Emision de la Radio Municipal.
existen en Catalufia. El reparto de las emisoras valencianap Se| rau Terol Bolinches
hace de la siguiente manera: una en Castellén, diecisiete] en | direccion@liosafm.com
Valencia y trece en Alicante. De todas ellas el 7&8pondio ‘
al cuestionario, quedando sélo unas nueve emisoras conllas
gue no se logré contactar. Este hecho puede haberse dado por Figura. Presentacion del Estudio en el Workshop
el cese de sus emisiones de algunas de las rfdios. R@DI O606 .

1.1 Objetivos del Estudio. De las cuestiones para el analisis se encuentran las siguientes:
Los objetivos que me habia marcado parsstldio eran los tipos de gestion, los contenidos con que dotan a su parrilla
siguientes: Analizar diferentes aspectos de la radio municiggbgramatica, la infraestructutécnica y humana que forma
valenciana, entre los que podemos situar contenidbsa e mi sor a, la situaci-n ante
producci-n, el uso de | as lasg@regurda pordazparicipasionde la autlienciacen sucd@ar
manera superficial, el funcionamiento de todas y cada unadfie, la relacion existente con la Sociedad General de Autores
las emisoras, asi como también estudiar la labor social gyeEditores (SGAE), y se les pregunta sobre yosible

desempefiaban como servicio publico que eran. Al mispAsociacion o Federacion de Radios Municipa]2k. 15
“emp?’ t%r_];a la '”te”g'.on <|3|Ee promover el asociacionsMo 6. GESTION Y CONTENIDOSEN LA RADIO
entre las diferentes radios. Esta iniciativa intenta reforzar e MUNICIPAL VALENCIANA

Forum de las Radios Ldes, del que hablaré méas adelante.
En materia de gestion se entiende que esta es publica, pero en
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unos casos se realiza a través del propio ayuntamiento yRara la clasificacion de las diferentes emisoras de titularidad
otros casos por ml&® de una empresa. Dieciocho de lasnunicipal en la Comunidad Valenciana, por lo que respecta a
treinta y una emisoras funcionan a través del consistorio, lenmateria de los equipos técnicos y también humanos, he

cual caso es imprescindible el

papel jugado por laonsiderado tres valores con el fin de cuantificar las

colaboradores. Cuatro radios se rigen por la gestion indireataspuestas obtenidas. Estos valores son: 6ptimo, suficiente y
De ellas, dos forman una Sociedad Anonim@mo lo es el precaria. En el primero de los casos la emisora dispondra de
caso de Alzira Radio o Radio Vivir, y las otras dos formauanas instalaciones inmejorables para la radiodifusion local vy,

una Sociedad Limitada, Canal 40 Torrevieja y Radio Pego. ademas, contara con el nimero de empleados que cubra

18

16

14

12

10

B Directa
Olndirecta
BNS/NC

O N M O

GESTION

Tabla Estadistica gestion de radios municipales en

Valencia.

sobradamente laspesidades diarias.

El valor de suficiente se le otorga a las emisoras que cuentan
con los equipos minimos para emitir. Dispone de un ndmero

de trabajadores o colaboradores basico para producir
programas y realizar las emisiones. Por ultimo, la condicién

de precaria la obtiene aquella emisora que necesita mejorar
sus condiciones y que debe contratar personal o

colaboradores para el buen desarrollo de sus emisiones.

Asi pues, en materia técnica, dieciocho son las radios que
cuentan con una infraestructutécnica que se considera
como suficiente: ordenadores, estudios de directo y de
grabaci - n, |l ocutori o, redacci
lujos. Dos de las emisoras consultadas estan dotadas de unas
instalaciones y unos equipos inmejorables. Esto viene
acmmpafiado de una excepcional dotacion presupuestaria. En
contra, s6lo una es la que cuenta con una infraestructura que

Asi pues, la radio que cuenta con un mayor numero ge podria considerar como precaria, ya que es insuficiente
persoral colaborador es Aldaia Radio, con alrededor de ungara ofrecer una emisién en condiciones.

cien colaboradores. En el estudio se detecta una anécdota, un

caso especial que ocurre en la poblacion de Alfaz del Pi,Hg |a parte humana, se otorga el vale ptimo a la emisora
radiotelevision de alli cuenta con dieciocho trabajadores, dae tiene seis o mas trabajadores en plantilla. En este sentido,
mitad funcionaris después de ganar una demanda judiCiil gran mayoria de las emisoras consultadas que nos

sobre su puesto de empleo.

respondieron, doce de veintidés, afirmaron tener 6 0 mas
trabajadores, llegando a tener una de ellas un total de

Por lo que respecta a los contenidos, en el momento @Riciocho RTV Alfas del Pi. Asi pues, un 37% de las
estudio, hay tres emisoras que cuentan con una emisiéfiisoras consultadas, afirma tener cuatro trabajadores o
ininterrumpida, de entre las que se encuentra Llosa FM. Pafanos, y un grupo sélido de colaboradores. Sélo dos de las
la emision de 24oras se ayudan de una serie de equiposeyhisoras encuestadas no respondid a esta pregunta. En
aplicaciones informaticas dedicadas a la automatizacion gigteria de infraestructura humananguna ha estado
radios. El reparto total de horas de emision queda de dgnsiderada como precaria. Un ejemplo de este tipo podria

siguiente manera: once radios emiten entre 10 y 20 horggs una emisora de radio en la que s6lo haya una persona sin
ocho emisoras emiten menos de 10 hafadia, nueve no nj siquiera colaboradores ni tampoco compafieros.

responden y tres lo hacen afirmando que su programacion es

de 24 horas como anunciaba antes.

8. LA BRECHA DIGITAL EN LA RADIO MUNICIPAL

Segun este estudio la radio municipal debe mostrarse VALENCIANA

proxima, ya que este es uno de sus objetivos basicos. No Bayeste apartadoirintencion era conocer en qué parte de la
ninguna de las treinta y una isoras que disponga de unaprecha se encontraba la radio municipal de la Comunidad
programacion especializada, se trata en la mayoria de \@§lenciana, en términos digitales. Aqui me he encontrado
casos de programaciones mixtas. Se suele combinarcéh una grata sorpresa: todas las emisoras tienen acceso a

radioférmula con la actualidad y el entretenimiento.

Internet, por lo que se les ubica enagld de los conectados.
La mayoria considera la red como una de las principales

Nos encontramos con dos que ahondan en materia fdéntes de informacién y como una manera de comunicarse
informacion, y tan s6lo una apuesta por el entretenimientgon |os oyentes, a través del correo electrénico.
como Unica cualidad de su programacion. Asimismo, tambig@das ellas disponen de una cuenta de correo electrénico a la

cabe destacar que ninguna de todas emite exclusivamelig llega todo tipo de informaciones, dedicatorias, y demas.
radioférmula, dando importancia a lo cercano.

7. LA INFRAESTRUCTURA TECNICA Y HUMANA
DE LA RADIO MUNICIPAL VALENCIANA

La revisiéon del correo afirman que es a diario, mientras que

una de ellas lo revisa de forma constante cada diez minutos
aproximadamente. Aun asi, el email no es la via de

participacion mas utilizada pota mayor parte de la
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audiencia, como veremos mas adelante.
Actualmente se ha puesto en marcha otra iniciativa que busca
Por lo que respecta al lanzamiento de las emisiones a tragéfomento del asociacionismo de las diferentes emisoras de

de Internet, en 2004 sdlo eran tres las emisoras que se subfatarid a d munici pal . Se trata d
a esta tecnologia: Llosa FM, Radio Turia y Radio Manisellunicipals Valencianes, impulsada por las emisoras de
Al finalizar este estudio, a primeros de 2006, cincoeran I&i cassent , Eli ana, Aldai a, Si

emisoras que se habian unido a emitir a través de la red,
Radio Vivir y Radio Pego. Ademés de esto, Radio Benicarld
sefialé no emitir online pero afirmé ser de las pioneras en la
emision de radio a la cartaravés de Internet. Y, para cerrar,
mencionar como curiosidad que Radio Cocentaina emite por
la red sélo los informativos que realizan en produccion
propia.

El 77% de las emisoras municipales de la Comunidad
Valenciana no emite por Internet, no ofreceo uhe los Figura. Logotipo de la Xarxa Emissores Municipals
servicios que debe ser la representacion de la radio municigalencianes (XEMV).
en la Sociedad de la Informacion. Entre estas, todavia existe
un 24% que ademas de no emitir todavia por la Red, no entra
en sus lineas futuras trasladar la emision a este campo. El 10, CONCLUSIONES
resto afirma tener en proyecto la implementacion de laas conclusioneslas que se llega después de este estudio es
emision de su programacion por Interfgt. gue la radio municipal esta todavia por explotar en nuestra
comunidad auténoma. Solo cinco de las treinta y una
. emisoras ofrece emision a través de Internet. Se debe corregir

9. OTROS PUNTOS DE ANALSIS. esta situacion y ofrecer los serviide la Sociedad de la
Entre los puntos secundarios que hemos analizatidormacion: radio online, podcasting, informacén en la
encontramos la participacion de los oyentes. La audienciawre b, € A pesar de el l o, todas
la radio municipal paicipa en un 100% de los casos a travéestudios para conseguir la informacién y recibir correos
del teléfonq la méas utilizada y la mas requerida. Uno de loglectronicos.
motivos es por la proximidad y cercania de la que hemos
estado hablando. Llosa FM es la unica, en la Comunidad Valenciagae
En segundo lugar le sigue el correo electrénico, con un 54fgline mas de treservicioscomo ente publico local dedicado
Porcentaje demasiaqmequefio, ya que estd a un 46% de la la informacion y a la comunicacion. Ademas de los
utilizacién mediante via telefonica. Esto nos hace pensar qiggicados a la informacion como es la radio, la prensa local y
la gente que escucha estas radios municipales no tiswedifusion por la Red a nivel mundial, Llosa FM también es
posibilidad de conexion a la red o no utiliza los correos cont@ Unica que puesta por l&ormacionespecifica en materia
herramienta de comunicacién con la esras Los mensajes radiofonica[4]
cortos a movil (SMS) y el fax son las otras dos formas de
participar de la ayd|enC|a, estas con un uso bastante inferior 11 AGRADECIMIENTOS
gue las dos anteriores.

El presente articulo ha sido posible gracias a la colaboracion

La relacién con la SGAE es bastante terBe. veintidés de los miembros de la emisora municipal Llosa FM Media,
emisoras gue nos han respondidousstionario hay dos que que participaron activamente en el pase de encuestas a la
se atreven a no pagar los derechos de autor. Diecinuelferentes emisoras municipales.
aﬂrmaro_n, por el contrario, que si que pagan regularmgnte a 12 REFERENCIAS
la mencionada sociedad. Algunas de estas lo hacen bien por

que llegaron a un acuerdo o bien por qué se les sancemo [2] Molla, T. La llengua als mitjans de
llevo el tema a los tribunales. comunicaciéBromera. Valéncia 1990.

[3] McLuhan, Marshall y Powers, B.R.a Aldea
Por dltimo, lo que se refiere al asociacionismo de la radios Global, Gedisa, Barcelona 1996.
municipalesTodas las emisoras consultadas, a excepcion de [4] Ramirez Queralt, Anunciaciébha Radio
una, tildaron de necesaria la reactivacion désaciacionde Municipal de la Comudad Valenciana en
las Radios Municipales en la Comdad Valenciana, que Internet: Relacién o FlirteplV Congreso de
existia ya hace tiempo y que actualmente se encuentra en Comunicacion Local, Universidad Jaume |,
situacioén de abandono. Cabe sefialar que la Unica que adopto Castellon, 2004
una postura negativa ante esta union fue una de las emisoras  [5] Terol Bolinches, RaulEl Papel de & Radio 17
de iniciativa privada. Mas posibilidades que aportarama ! Municipal en la Sociedad de la Informacién: El
asociacionismo son el intercambio de programas, la caso de Llosa FMLiberlibro, Albacete 2009.
unificacién de criterios ante organismos como la SGAE, entre
otros.
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La Argumentacion en la publicidad radiofonica.
Un andlisis retrospectivo (1998000)

Aurora Garcia Gonzalez Noemi Sio Lomba*
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Resumen: Este trabajo analiza el panom@a de la publicidad radiofénica en el final del siglo

XX a partir de una muestra de 173 anuncios pertenecientes al periodo 199800,
seleccionados por la revista Anuncios. Estos anuncios han sido analizados desde el punto de
vista de la argumentacion a fi de evaluar cuales fueron los argumentos mas utilizados y
establecer una propuesta de clasificacion de la argumentacion que permita establecer los
valores que modelan nuestra sociedad.

Palabras clave: Publicidad, Radio, Valores, Argumentacion

Abstract: This article focuses about radio advertising in two years at the end of the XX
century. The work use 173 advertising selection published in the Anuncios revue. Theses
pages develop hypotheses about the role of advertising, in particular of radio advertisinfgr

the transmission of values on contemporary society. On the study the commercials presented
at the San Sebastian Advertising Festival 2001 have been studied, which ones reflect, to a
certain extent, values that are used in Spanish contemporary society.

Key words: Advertising, Radio, Values, Argumentation

1. INTRODUCCION Para analizar el panorama de la publicidad radiofonica en el
final del siglo XX se ha tomado una muestra de 173 anuncios
qggteneciente_s al periodo 199800, seleccionados por Ia}
LRWista Anuncios. Esta muestra se reparte de manera desigual
gng;e los tres afios que comprende.

En los Ultimos afios, se ha podido observar que cada vez
anuncios hablan menos de los productos y mas de
consumidores, haciéndose eco de sus valores, deseo
preferencias realessupuestos. La accion publicitaria supera

en muchas ocasiones el objetivo de generar hacia un prodUe$éos anuncios han sido analizados desde el punto de vista de
una actitud de consumo por parte de la audiencia. Esto lao argumentacion a fin de evaluar cuales fueron los
significa que no se pretenda vender los productos, sino queaégumentos mas ilizados y establecer una propuesta de
muchas ocasiones resulta difidélimitar que va primero: clasificacion de la argumentacién emocional. Es facil
con la compra de un producto se asimila la imagen que éefgontrar clasificaciones de anuncios en funcion de los
proyecta, y a su vez se vuelve un elemento de integraci®@§ursos y figuras retéricas que utilizan, pero no que se
social. Los productos o servicios que se ofrecen por medio@Rhtren en el argumento en si, y en la formaxgeesarlo.

la publicidad tienen sentido mientras estan inogren una

sociedad determinada, en una cultura y se asocian a un estild. EL MENSAJE PUBLICITARIO RADIOFONICO

de vida. La publicidad se sirve de los valores presentes en la

sociedad y, a su vez, reafirma dicha cultura. Los tipos de anuncios en radio no han variado mucho a lo

largo de los afios; puede variar el estilo, pero no las formas.
Por ello, conocer los argumentos de venta de los productos®e$, encontramos, en cuanto al formato: rafagas, cufias,
importante.Y de ahi el motivo de este trabajo. Parece l6gigerogramas patrocinados, publirogfajes y microprogramas.
gue conocer los valores a los que se refieren los anuncios Rbsitilizado mas frecuentemente es la cufia. Por este moti\ft)9
dara en cierta medida los valores presentes en la sociedadsdeh en este formato en el que se ha centrado este estudio.
momento, aunque tal vez se de un desajuste. Esta polémica

no sera el fin de estaticulo, aunque si establecer los valoresy cyfia suele durar entre 20 y 30 segundos, aunque en los
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